Curasept, un nuovo logo
peril25esimo anniversario

Un anno votato ad acerescere la consapevolezza sulla
curae la prevenzione orale,attraverso contenuti rivol-
ti al pubblico e appuntamenti orientati alla valorizza-
zione di temi di impatto sociale e sanitario: e cosi che
Curasept, azienda italiana specializzata in oral care
nel canale farmacia, ha deciso di celebrare il suo 25esi-
mo anniversario diattivita, che ricorre quest’anno.

Tutte le iniziative che sa-
ranno lanciate nel corso del
2026 saranno contrassegna-
te dal nuovo logo celebrati-
vo, sviluppato dal laborato-
rio creativo Robilant. Gia
online sulla piattaforma
dell’azienda, il logo sara og-
getto diuna prima attivazio-
ne con la campagna su i0ODonna.it dedicata a Cura-
sept4. Il progetto, giunto alla quarta edizione, quest’an-
no vedrariunite Elisa Motterle, esperta di galateo con-
temporaneo, Maria Beatrice Toro, psicologa e psicote-
rapeuta, Giulia Giovannardi, chief international deve-
lopment managerdiCurasepte Tatiana Rizzati, igieni-
sta dentale e divulgatrice digitale, per parlare del valo-
re del sorriso.
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